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TUKETIM KATEDRALLERI' OLARAK ALISVERIS MERKEZLERININ
TOPLUMSAL GOSTERGEBILIMI: “FORUM BORNOVA ALISVERIS
MERKEZI ORNEGI”

*Yrd.Dog.Dr. Ugur Batt

Ozet

Gunimuziun her seyi icinde barindiran ¢ok amagcl alisveris merkezleri tzerinde gerceklestirilen bu
calismada, tiketim kiltirinin en 6nemli referanslari olan bu mekanlarin kendine has tasarim
unsurlarinin - ve tanimlanmis  motiflerinin - toplumsal  gostergebilim  anlayisiyla  bir  analizi
gerceklestirilmistir. Bunun yaninda, bugiin her biri bir ‘katedral’ misali amact disinda askinlik
kazanmis bu mekanlarda gerceklestirilen alisveris tecriibesinin, medya imajlart ve gosteri toplumuna
olan igkin yapisi, giindelik yasamin estetiklesmesi ve bos zaman etkinlikleri baglaminda s6z konusu
edilmigtir. Literatiirden derlemeler ve gerceklestirilen 6rnek olay ¢alismasinin sonucunda, bu tiketim
mekanlarinda gercek kent mekaninin bir takim unsurlarinin yeniden kurgulama yoluyla taklit edildigi
ve kentin karmastk, sorunlarla yikli organizasyonunun izole ve steril bir ortamda tekrardan
yaratildigr gorulmistir. Asli amact olan ‘tukettirmek’ yaninda, eglence, dinlence ve cesitli diger
sosyal aktivitelerin gerceklestigi bu ortamlarda ‘gercek kent yasami’nin bir takim unsurlartyla taklit
edildigi belirtilse de, arastirmada bu mekanlarin gercek kentin islevsel ve secenekli gesitliliginden
uzak, ziyaretcilerini salt tiketmeye yonlendirmeyi amaglamis akier ve mekanik bir bicim oldugu
vurgulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris Merkezleri, Tiketim, Bos Zaman Etkinlikleri, Kent Tasarimu,
Toplumsal G&stergebilim

! Bu tabiri baglkta kullanmamizin nedeni, tiketim aragtirmacist Zapp’a dayanmaktadir. Zapp, tiketim araclarinin
geleneksel uygarliklarin din merkezleriyle birgok ortak yénlere sahip oldugunu ifade eder. Tiiketim mekanlatt bahsi gecen
din merkezleri gibi, insanlarin festivallere katilma ihtiyaclarin yant sira, birbitleriyle ve diger seylere-doga, gékytizi vb.,
iliski kurmak icin ideal yerlerdir (Ritzer, 2000: 27).

* Yeditepe Universitesi, Tletisim Fak., Reklamciltk Tasarimi ve Tletisimi Bélimii,batiugur@gmail.com.
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Ugur Batw: Tiiketim Katedralleri olarak alssveris merkezlerinin toplumsal gostergebilimi: “Forum Bornova
Alsgveris Merkezi drnedi”

THE SOCIAL SEMIOTICS OF SHOPPING CENTERS AS
CONSUMPTION CATHEDRALS: THE SAMPLE OF ‘FORUM
BORNOVA SHOPPING CENTER’

Abstract

This study is conducted on today’s multi-purpose shopping centers which are the most crucial
references of consumption cultures. Their peculiar and identifiable design elements are analyzed
according to the social semiotics approach. Moreover, experiences of shopping which are realized
in these centers are studied in the context of the aesthetization of everyday life and leisure time
activities. As a result of literature review and case study which is conducted in the research, it is
emphasized that some elements of ‘real urban places’ are imitated by ‘re-designing’ in such a type
of consumption centers. Furthermore, it is expressed that the complicated, ambiguous and
problematical structure of the real city is re-designed and re-organized in more isolated and sterile
environment. Although they are the imitations of some features founded in ‘real urban life’ in
which are offered some forms of entertainment, relaxation and social activities in addition to
whose basic aim is ‘consumption’, it is claimed that the shopping centers are the rationalized and
mechanical forms to try to just motivate to their visitors in order for them to consume.

Keywords: Shopping Centers, Consumption, Leisure Times, Urban Forms, Social Semiotics.
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1. GIRIS

Yaklasik iki bin yillik tarihgesi olan aligveris merkezleri, toplumsal, ekonomik ve kiltiirel
birikimleri iginde barindiran, teknolojik ve toplumsal degisimlere paralel olarak sekillenen, son
surecte de kent morfolojisinin 6nemli bir 6gesi durumuna gelen bir bicimdir. Geleneksel anlamda
da insanlarin bir araya geldigi, cesitli tecimsel hedeflerin yaninda bir takim sosyal iliskilerin de
gelistigi aligveris merkezlerinin ilk bigimleri ‘Agora’ olarak adlandirilan acik semt pazarlarryla M.O.7.
yiizyilda Eski Yunan’da gériilmektedir (Davidson, 1999: 22). Bunun devaminda, M.O. 2. yiizyilda,
cok katli mimarisi ve onlarca diikkkandan olusan kapasitesiyle Roma’da “Trajan’ pazarlari® ile toplu
alisveris mekanlarinin farkli bir bigimi  gérilmustir. Dinyanin gesitli bolgelerinden egzotik
urtnlerin, sebze ve meyve gibi giinliik ihtiyaglarin, gesitli hayvanlarin satildigi bu pazarlar, Agoralar
ile birlikte bilinen ilk ‘planlt’ alisveris mekanlarini olusturur (Packer, 1997: 17-19).

Ortacag Avrupa’sinda gortlen aligveris etkinlikleri ise, daha ¢ok katedraller cevresinde
gortlen gezici panayirlar araciligiyla plansiz olarak gerceklestirilmistir. Sureg icinde, 6zellikle 1890’k
yillardan 1. Dtnya Savag’nin basladigs 1914°e kadar, Paris, Berlin, Londra, Chicago ve New York
gibi sehirler ulasim aglarint gelistirmisler ve mekansal olarak tiiketime daha ickin hale gelmislerdir.
Yeniden tasarlanip bir bulvarlar sehri haline gelen Paris’te, bulvarlar, 1s1klt ve gosterisli vitrinleriyle
Parislilerin  giysilerini sergileyip, buralardan aligveris yapabilecekleri tiiketim mekanlart haline
gelmistir (Bocock, 1997: 25-26). S6z konusu bu bulvarlar, ginimuzde gorilen ¢ok bigimli ve ¢ok
amaclh alisveris merkezlerine en yakin form olmustur. 1800’lerin sonlarina dogru Paris disinda
Avrupa ve Amerika'da da yayginlasan bir tiketim zinciri haline gelen bu bulvarlar, bir dénem igin
¢oklu magazalarin hepsine adint veren ‘Bon Marche’ magazalart olarak andmistir (Williams, 1984:
1478). Tiketimin yayginlastirilma ¢abalart dahilinde alisveris eyleminin 6zellikle niceliksel olarak salt
ihtiyaglar alani disina ¢iktigt bu yerlerde, toplumsal, politik, kultirel ve iktisadi iliskiler birbirine

karismistir.

Tiketim mallarinin ¢alisan kesimlere ulasamadigr 1. ve II. Dinya Savast arast dénemin
ardindan 19507li ve 60’li yillarda diinya kapitalizmi, ilk 6nce ABD’de, ardindan Bati Avrupa’da
modern kitlesel Uretimin asirlagsmasiyla, tiketim etkinliklerine her zamandan daha fazla ihtiyag

duymaya baslamistir. Bu ihtiyacla birlikte gelisen tiketimi arttirict etkinlikler giderek daha

2 Bu mekanlar, Roma Forumlari olarak da anilmaktadir.



© Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi ISSN: 1303-5134 4
www.InsanBilimleri.com

Ugur Batw: Tiiketim Katedralleri olarak alssveris merkezlerinin toplumsal gostergebilimi: “Forum Bornova

e

Alrsveris Merkezi drnedi

sistematiklesmis ve profesyonellesmis, kitlesel tiketim belirgin bigimde, ¢ok yoksul olanlar disindaki
tim gruplar arasinda gelisme strecine girmistir (Bocock, 1997: 30). Bu dénem i¢inde, tiketimin
kitlesellesmesinde en 6nde gelen titketim araclart alisveris merkezleri olmustur. Daha 6nce kent
merkezlerinde yogunlasan ticaret ve alisveris mekanlari, 20.yy.in kentlerinde banliyélere dogru
genislemistir. Giiniimiizde diinyanin bircok bolgesinde 6rneklerini gérdiigimuz banliyo tipi buyik
alisveris merkezlerinin temeli, bu durumda koklerini 1950’lerde ABD’de bulmaktadir. Metropollerin
trafik problemleri, otopark problemleri, trafigin yaya akisini zorlamasi ve pek c¢ok fabrikanin
banliyblerde kurulmasiyla buralarda artan ntfus nedeniyle, alisveris merkezleri bugiin bile sehrin

disinda kurulmaktadir.

Gunimuzdeki ‘modern’ alisveris merkezi olgusunun gelisimine baktigimizda, temelinde tlkedeki
son yirmi bes yida kent yasaminda stiregelen degisimleri goérurtiz. Ancak, tzerinde yasadigimiz
Anadolu cografyasinda ticaret ¢ok daha eski tarthlere dayanmaktadir. Avrupa ticarette ‘ortagagint’
yasarken Anadolu, Selguklularda kervansaraylar, Osmanlilarda kapali c¢arsilar1 ifade eden
bedestenlerle alisveris mimarisinde zirveye ulagmistir. Hatta bazilara gore, Istanbul’un Kapalt
Carsst diinyanin tamamen kapali ilk alisveris mekanidir.” Giiniimiize yakin siirece bakildiginda ise,
1980’lerde Tturkiye’nin ekonomik olarak liberal bir yonetim sistemine girip, ayni zamanda kiltiirel
bakimdan pazarin ihtiyaglarina uygun bir toplum modelini 6ngéren bir iktidar anlayisiyla
yonetilmeye basladigini  goriiyoruz. Toplum, s6z konusu liberalizm siirecinde kitleler halinde
tiketime motive edilmis, para sahibi olmanin tek gii¢ olarak tanimlandigi bir anlayis séz konusu
olmustur. Béyle bir ortam icinde kitle iletisim araglarinin cesitliligi ve paralelinde 6nemi artmis,
‘tiiketicilik’ ilk kez bireysel bir diizeye indirgenmistir. Bunun sonucunda, Tirkiye’de ¢ok katl, ¢ok
magazali ve ¢ok amaglt alisveris merkezleri gorilmeye baslanmustir. Devaminda, ntfus
yogunlugunun ézellikle Istanbul, Izmir ve Ankara gibi sehitlerde kent merkezinin disina dogru
genislemesiyle, ¢ok merkezlilesen kentte, séz konusu bu aligveris merkezleri metropoliin

banliydlerinde kurulmaya baslanmustir.

Tarihsel stirecte gelisimini kisaca ifade etmeye calistigimiz aligveris merkezleri ve onlart
cevreleyen kentler, giiniimiizde kent merkezleri ile sinirlt degildir. Nufus hareketleri sonucunda

kitlesel birikimin olusturdugu yeni siyasal, toplumsal, tecimsel ve kiiltiirel birikim kapitalist mekant

3 (Erisim:07 Agustos 2006 [www dokimant]. URL. (http:\\ tr.wikipedia.otg/wiki/Kapali_Carg1)
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kent merkezinden gevreye dogru genisletmistir. Gottdiener burada ifade etmeyi ¢alistigimiz yapiyi,
‘cok merkezli metropol bolge’ olarak tanimlayip, bunun ge¢ kapitalizmin su anki safhasinda
meydana gelen ¢6zillme ve yeni olan bir yapilanma ile ortaya ¢ikan temel bir degisimin sonucu
oldugunu belirtmektedir (2004: 123). Toplumsal yasamda meydana gelen bu degisimin en 6nemli
anahtari, alisveris merkezleri araciligiyla gelen cesitli tiketim faaliyetleri olarak gortinmektedir.
Bugiin, toplumsal yasamin bu yeni ¢oklu metropollerdeki aligveris merkezleri araciligiyla 6zel
tiketim bicimlerine maruz kaldigi, uzmanlik, kisisellestirilmis tiiketim bi¢imleriyle sarilmis oldugu
bir durumdan bahsedilmektedir. Bu yeni bicimde, giindelik yasam, is yasami ve bos zaman
etkinlikleri daha fazla ic ice girmistir. Oyle ki, bu yeni kentler iginde arastirma konumuzu teskil eden
alisveris merkezlerinin toplumsal yasamin siiregeldigi yeni kentler haline geldigi seklinde yorumlar
yapilmaktadir. Bu tip tiiketim mekanlarinin 6zellikle 90’h yillarin kent kiltirinde pek ¢ok bakimdan
yeni olan bir toplumsallik bigimini ifade ettigi séylenmektedir. Bu yeni toplumsallik bi¢imi, temelde
bos zaman etkinliklerine eklemlenmis ve glindelik yasamin gittikce daha fazla estetiklestirilmesi

sonucunu dogurmustur.

Aligveris merkezleri aracihigryla tiketimin bir serbest zaman etkinligi haline gelmesi, bu gibi
mekanlarin mimarisinin, tiketimin gosteri ve teshir yontne vurgu yapmasina neden olmustur;
bunlar temelde hep tiiketim gostergelerini isaret etmektedir. Uriin ve hizmetleri icinde ya da
araciliklariyla aldigimiz bu yeni ortamlarin bir yandan rasyonel olarak bicimlendirilmis ve titketimi
tiketiciler i¢in kolaylastiran ve onlart denetim altina yapisi, diger taraftan fantastik ortamlarryla
tiiketmeye olanak saglayip, bir anlamda tiiketicileri buna zorlayan yerler olmaktadir. Buraya kadar
ifade edilenler ardindan cergevesinde, arastirma kapsaminda aligveris merkezlerinin tanimlanmis ve
islevsel tasarim unsurlarinin  tiketimi daha etkin kilabilmek amaciyla nasi olusturuldugunu
gorebilmek amaciyla toplumsal gostergebilim  yaklasgimiyla bir 6rnek tzerinden analizi
gerceklestirilecektir. Bu analizde, bir yandan bu tip tiketim mekanlarinin kent tasarimiyla olan
‘amacly’ iliskisi s6z konusu edilecekken, diger taraftan medya imajlart ve gesitli promosyon
aktivitelerinin etkisi altindaki aligveris tecriibesinin giindelik yasamin estetiklesmesi ve bos zaman
etkinlikleri icindeki konumunu agiklanmaya calisilacaktir. Bu paralelde, konu tzerinde daha 6nce
gerceklestirilmis ikincil kaynaklardan derlenen bilgilerden faydalanilacak ve ozellikle glintimiize

yakin strecte kentlerin tiiketim kultirtine ickin yapist hakkinda gesitli yorumlar sunulacaktir.
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2. 1990°’LARIN KENTLERINDE KULTUR, TUKETIM

Sosyolog Harvey, artik bir klasik haline gelmis calismast Postmodernligin: Durumnnun giris
bolimiinde, ‘kentin, maddi mallarin kitlesel tretimi ve tiketimine yonelik, rasyonellestirilmis ve
otomatize olmus bir sisteme kurban edilmis oldugu’ tezine, déneminin Londra yasam tarzini

oldukga kisisel bir bakisla resmeden Yuwmusak Kent’ adli kitabiyla yaymnlandigi, 1970l yillarda
oldukea Gvgti alan Jonathan Raban’in gérusleriyle cevap verir (1999: 15)

“Kent esas olarak, gostergelerin ve imgelerin Uretimiyle belitlenir... Kent toplumsal
ayrimlarina temelde, sahip olunan nesneler ve goriiniimler tarafindan belirlendigi yaygin bir
bireycilik ve girisimcilik ortamiyla sarilmistir. O, her tiirli hiyerarsi duygusunun, hatta deger
tirdesliginin ¢oztilmekte oldugu bir ‘@nsikloped;’ ya da Yisluplarin pazaryeri’ olarak gbrinir.”

Raban, modernizmin hesapgt rasyonalitesinin ve kentin otomatize olma durumunun, her
daim ‘bireyi kontrol altinda tutacags’ endisesine aslinda hi¢ gerek olmadigint belirtip, kentin ¢ok ¢esitli
amaglara donik, farklt toplumsal etkilesim dinamikleri olan, hi¢bir zaman totaliter bir disiplin altina
alinamayacak, gercek ve diis gucinin kaynasmak zorunda oldugu, bir goreli Ozgiirlik alani
oldugunu soylemektedir (Harvey, 1999: 17). Bu yorumla iliskili olarak, kent kiltirinin farklilasmis
yapilari, kiltir driinleri, sirekli dontsen hayat bigimleriyle kendine has kimliklere sahip oldugu
sOylenebilir. Kent yapilarinin bir araya getirilisi, estetik bicimleri, islevsellikleri ile kendi kiiltiirel

kodlarina sahip oldugu da dikkate alinmasi gereken bir 6neri olmaktadir.

Kentli hayat tarz1 ve kent kiltiirlerine bakista en 6nemli yaklasimlardan biri de, kentleri
doénemleri aydinlatan kiltir miizeleri olarak degerlendirenidir. Bu, kent tarihgileri ve diger pek ¢ok
sosyal kuramci icin 6nemli bir olgudur. Burke de konuyla ilgili olarak, kent tarihgilerinin uzun
zamandir, Yusan elinden cikma bir nesne olarak kent’ diye adlandirilan bir olguyla ilgilendigini ifade
ediyor (Burke, 2003: 91). Kentli hayat tarzi ve kent kiltiirlerini, ddnemleri aydinlatan kiltiir miizeleri
olarak degerlendiren bir yaklasim, kuskusuz kent kultiri ve kentli hayat tarzlarinda gorilen
degisimleri izleyip, buna gore de wodern dinemden yeni bir dineme bir dedisin var mudur, varsa bu nasil ortaya

ckmustir’ konusunda da aydinlatict olacaktir.

Kent baglamindan bakildiginda, béyle bir yaklasima 6rnek olarak, Featherstone’un “gticla

bir uzam duygusu ve kolektif kimlik saglayan tinli binalar1 ve dénim noktalarint barindiran belli
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kentlerin gelenek, tarih ve sanat icinde bulundugunu ima eden eski modern 6ncesi kent kulttrler
nosyonunun ve ‘kzltirden armdirilpis’ kent nosyonunun, uzamsal bicimi katt bir planin ve ytksek
modernist mimarinin egemenligi altinda olan modernist islevsel, iktisadi kent nosyonlarinin yerlerini
ginimuzde bambagka kent kultirlerine ve tasarimlarina biraktiklart agikardir” yorumundan
kanimizca mutlaka bahsedilmelidir (1996: 165-166). Feathersone, ileriki yorumlarinda bu durumun
nedeni olarak kentlerin ‘tiketim kiltirinin mantigina uygun olarak yeniden tasarlanmast’ni
gOsterir. Bir baska kuramct Jameson ise, kent kiltirintin ve kentli hayat tarzinin degisiminin genel
kiltiirdeki kullanim degerini ikinci plana ittiginin ve meta-gostergelerin hakimiyetinin isareti
oldugunu belirterek, bu durumun e kapitalizmin  kiiltiirel mantigr’ diye adlandirdigi olguyu
ornekledigini belirtir (Jameson, 1994). Bu konuda kuramint Featherstone’unkinden on yillar 6ncest

olusturan inli sosyolog Simmel’in yorumlart da kayda degerdir.

Simmel biuyik kentlerle ilgili kaleme aldigi makalesinde, modern kapitalist sehirleri
‘sosyolojik sonuglar doguran mekansal bir olgu degil, mekansal olarak yapilanmis sosyolojik bir
olguw’ oldugunu ileri stirmektedir (Frisby’den akt. Bocock, 1997: 26). Simmel’in ifade ettigi bu
durum, karsilikli bir iliskidir. Cagdas tiketim kaliplart da, kentler ve onun banliydlerinden olusan
metropollerde yasamanin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir (Bocock, 1997: 27). Bu durumda,
kent tasariminin tiketim bigimlerinin olusumu tzerinde etkili oldugu kadar, ¢esitli tiiketim bigimleri
de kent tasarimimnin nasi sekillendigi konusunda etkili oldugu séylenebilir. Bununla iliskili olarak,
modern gelenek sonrasi kent bicimlerini etkileyen en Onemli etkenin, ‘wodern fentlerin para
ekonomisinin besigi olma durwmn’ 6nem kazanmaktadir. Diger bir deyisle, 6zellikle 19907lar sonrasinda
daha da belirginlesen kent kiltiiriiniin ve kent tasarimuinin titketim kiltirine olan ickinligi 6n plana
ctkmaktadir. Bolimun bagsinda belirtildigi gibi, Raban’in ‘kentin esas olarak, gistergelerin ve imgelerin
diretimiyle belirlenen disluplarm pazaryer:’ oldugu gorisu ise, her ne kadar kentin kendine has dinamikleri
oldugu savint icerse de, yine tiketim kiltiirtiyle alakalt olmaktadir. Bu durumda, ister Raban’in ileri
surdigi gibi kentler kendi dinamiklerini kendi yaratsin, ister kapitali kontrol eden giigler kenti kendi
amaglart dogrultusunda sekillendirsin, modern sonrast kentler tiketim kultiriiniin esaslarindan

dogrudan etkilenmektedir.

Kentin tiketim kultiriine olan igkinligi, kentli hayat tarzi ve kent kultturlerine bakista en
onemli yaklasimlardan biri olmustur. Bu sadece 1990’lt dénemler igin degil, kuramlarini yiizyilin

basinda olusturan Veblen, Simmel, Sombart, Weber gibi kuramcilar da, kent hayatinda para
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ekonomisinin roli ve buna baglt olarak miibadele ediminin kendisiyle ilgilenmistir. Bunlardan
Marx’in, kapitalist ideolojinin kentler hakkindaki vurgusu, onlarin sahte ‘Gzgirlesim’ islevine dayanir
(Marx, 1986). Ancak, Ozellikle kentlerin endustrilerden arndirhp birer tiketim merkezine
donustigt 70°li ve 80’li yillardan itibaren ve 6zellikle 1990°li yillarda, i¢ ve dis mekanin mimari
dizenlemelerinde ve simiile edilmis cevrelerinde alisveris merkezlerinin, yayllma ve degisiklige
ugramast tiketim etkinlikleri tizerinde derin etkiler birakmustir (Featherstone, 1996: 171). Bu etkiyle,
1990’larin bagindan itibaren tiketimin agirilasmasiyla onun niceliginde, yani boyutlarinda olan
degisim ve aldig1 yeni bicimler ve yeni tiiketim araclartyla onun niteliginde olan degisim, titketim
arastirmacilarinin 6zellikle tzerinde durdugu bir noktadir (Bourdieu, 1984; Jhally, 1988; Kellner,
1992; Brown, 1993; Jameson, 1994; Van Raaij, 1993; Firat, Venkatesh ve Sherry, 1994; Firat ve
Venkatesh, 1995; Debord, 1996; Ritzer, 1998, 2000; Harvey, 1999).

199071 yillarla bitlikte 6zellikle ABD ve Batt Avrupa tlkeleri ile birlikte diinyanin pek ¢ok
yerinde oldukea belirgin bir hale gelen bir durum, tiiketim kiltiriniin gereklilikleri sonucunda, salt
birikimden ote titketim etkinliklerinin ayni bi¢im etrafinda profesyonel olarak bitlestirildigi,
mantiksal olan ama tlketici tzerinde ‘biyli’ bir etki yaratan bir tiketim zincirinin séz konusu
olmasidir. Kent tasarimina gore sekillenen ve ayni zamanda kent tasarimini sekillendiren alisveris
merkezleri, oyun parklari, havalimanlari, outlet zinciri, fast-food restoranlari, eglence parklari, outlet
magazalar, depo magazalari, siper ve hipermarketler, vb., unsurlart aralarinda sayabilecegimiz
tiketim katedralleri, bu profesyonel zincirin parcalaridir. S6z konusu tiiketim merkezleri, birikimin
ve bollugun sentezi olarak degerlendirilebilir. Bu tip yetler, ayn1 zamanda bos zaman etkinlikleri gibi
gesitli insan faaliyetlerinin tiketime ickinlestigi yerlerdir. Buralarda alisveris, eglence, dinlence,
sosyallesme stireclerinden her biri birlikte yasanir. Yeni tiketim araglart dahilinde, kiimelere dayanan
uriinler ve bunun yaninda hizmetler, bir dsterge biitiinliigii’ olustursun diye bilingli olarak bir araya

getirilmektedir.

Buradan hareketle, kentlerin giiniimiizde gecirdigi nitel degisime derinlemesine bakildiginda,
kentlerin gundelik hayatin siradan goériniminden kagmayan bir rahatlik, tarihsel referanslarla
bezenmis, cogulcu yapisint agtkea gozler 6niine seren eklektik bir bigime donustiigunt goririz. Bu
yeni kent nosyonu, ge¢misin modern kentlerin melankolisinden uzak, modernizmin tst-anlatilarinin
hegemonyasint tanimayan, tanimli-tutarli-islevsel bir anlayist reddeden, %stedigini yap’ rahatligina sahip

bir ilerleme istegi olarak tanimlanabilir. Bunun yaninda, islev degil, cogunlukla kurgudan ibaret olan
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kent tasarimi séz konusudur. (Jameson, 1994: 172-173). Ustelik bu yeni kent, kent dokusundaki bu
egilim, bir pastis 6zelligi gosterebilir; Gsluplarin, tarthin harmanlandigy, bir yeniden giindeme getiris
olabilir. Kuskusuz, bu soylediklerimiz bir eklektisizm vurgusunu akla getirir. Tim bunlar da
hedonist tiiketimi (hazct bir tiketimi) vurgulayan sembolizm s6z konusudur. Asirt stsli, gosterisli,
gundelik tiketim kiltiiriinii yansitan, giindelik hayat ve serbest etkinliklerin 6neminin vurgulandig

gecisli bir kent tislubu s6z konusudur.

3. GUNDELIK YASAMIN ESTETIKLEST1GI ALISVERIS
MERKEZLERINDE BOS ZAMAN AKTIVITELERI

Gindelik hayatin  estetiklestirilmesi projesi, acik¢a, kapitalist kitle tretimi ve kar
realizasyonunun bir gerekliligi olarak ortaya ctkmustir. Bu gibi gereklilikler sonucunda, kitlesel olarak
tretilmis metanin estetigi, glindelik yasamin estetiklestirilmesinin en 6énemli araglarindan olmustur.
Goruntiiniin gitgide 6nem kazanmasinin- onun igerigindeki bazt 6zellikler kaybolsa bile- kullanim
degerini iyice baskiladigt belirtilmektedir. Giindelik hayatin estetiklestirilmesi, buytk oranda
gindelik yasamin dokusunu olusturan gosterge ve imajlarin hizlh akistyla iliskilendirilebilir. Bununla
iliskili olarak da, uriinlerin, vitrinlerde, reklamlarda ve cesitli popiler kiltir urinlerindeki teshiri
anahtar konumdadir. Boylece, tiiketimin gereksinimlere dayanmasindan c¢ok, gittikce arzulara

seslenen-miibadele degerinin 6n plana ¢iktigi-bir olgu olmasinda biytk etkileri vardir.

Toplumsal iligkilerin zaman ve uzam boyutu, giindelik hayatin estetiklestirilmesi olgusunu
aciklamada 6nemli bir yerdedir. Hangi alanda olursa olsun, estetik bi¢imi, toplumsal bir olgu ve
toplumsal-tarihsel arenayt asan bir fenomen olarak goren Marcuse yaklasiminda estetik bicim, bir
sekilde, yaratldigi dénemin toplumsal iliskiler ve begeniler bitinini gosterir (Marcuse, 1997: 20).
Durum béyle olunca, zaman ve uzam baglami disinildiginde, ginimiz gundelik hayatin
estetiklestirme tecriibesinin  koklerini, dénemi ifade eden metalar, imajlar, tiketim kultirt
baglaminda, eglence merkezleri, oteller, alisveris merkezleri, vb., kentsel tezahiirlerde bulabilmek
mumkindir.  Burada, metalar, imajlar ve tiketim kiltura baglami, benzesim kiltirtinden

baslayarak s6z konusu estetiklestirme ve tisluplastirma projesinini temelidir.

Hayat1 estetiklestirme projesinin de 6nemli parcalarindan biri olan, bugiin bir benzesim kiiltiirii
tinde yasadimnz fikri’ ¢ok baskin bir durumdadir. Benzestirme ve benzetim, hiper-gerceklik,

gercekligi olmayan gercek imajlar ve bunlarin modelleri  gibi kavramlar ginimiz kiltirel
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yaklagimmin en Onemli parcalarindandir. Artik imajlarin  gercek diinyadaki anlamlardan ve
gondergelerden bagimsiz olarak iiretildigi bir diinyayt yasamakta oldugumuz 6ngériilmektedir. Oyle
ki, bazilarina gore, artik gercekligin aracist olmaktan ¢ikan imajlarla iliski kurar hale gelmis
bulundugumuz iddiast bile s6z konusudur. Hatta kimligimizi gergeklikle degil de, imaj yoluyla ifade
etmekte oldugumuz bile iddia edilmektedir. Bir dizeyde son zamanlarin gegcici arzusu, reklam
modeli ya da igeriksiz gOsteris gibi goriinen sey, bunun sonucunda gerceklesen kiiltirel doniisim ve
duyarlilik, kimine gbre postmodernizm diye adlandirlan ve temel Gzelligi tiketim kiltiri olan

buytk degisimin pargasidur.

Tiketimin kendisinin amag olmast, bir taraftan postmodern sanat ilkeleri ile 6zdesleserek
yuceltilmis, diger taraftan elestirilmis ve sonugta postmodernizme iliskin ‘gOsteri toplumu’ seklinde
ctiketlenen bir toplumun doénustimuyle iliskilendirilmistir. ‘Gésteri  Olarak  Kiiltiir’  sGylemi,
postmodernizm ile birlikte cok daha fazla poptlerlesmistir. Onun goriniimlerine bakildiginda ise,
ozellikle 707lerin sonu, 80’lerin basinda gunumize izleyici kitlelerinin salonlardan disariya —
sokaklara- ¢tkmasi —ilk 6nce tiyatroda; sokak kosesi tiyatrosu, etkinlikler, senlikler- kentin marjinal
kesimlerinden alanlara dogru kaydig: goriliur (Eco, 1993: 152). Bugiin dinyanin pek ¢ok tlkesinde
kent kiiltiirtiniin bir pargast olarak sokak miizisyenleri performans sergiliyor, gesitli tiyatro gosterileri
sunuluyor, sokak defileleri ve sergiler diizenleniyor. Kuramsal olarak tartisilan gésteri kilttirti olgusu
ise, kiltirin metalasmasindan, poptler kiiltiirle gecisliliginden, gosterinin bir eglence isi, bir gosteri
isi oldugunu tartismis, ‘yiksek iltir’ ideolojisinin (klasik miizik, gérsel sanatlar, tiyatro) baska bir sey
oldugu vurgularken, benzesim kultiri olgusunun yiksek kiltir ile poptler olani birbirine
yaklastigini ifade eder olmustur. Bu baglamda, giiniimiizde birey-tiketicinin pesinde kostugu
gundelik hayatt estetiklestirme ve Gsluplastirma projesi, buytk oranda Ritzer’in titketim katedralleri
olarak nitelendirdigi ve bu arastirma da konumuzu olusturan titketim araglarini da icerir. Ritzer de
mal ve hizmetleri icinde ya da araciliklaryla tiiketilen yeni ortamlara géndermeler yapar. Bu tiir
mekanlar, fantastik atmosferleriyle tiketmeye olanak saglayip, zotlayan yerlerdir ki, bu tiir tiketim
araglari, estetik gorintumleriyle, seyirlik bir hal alan toplumsal degisime katkida bulunurlar (Ritzer,

2000: 27).

Tiketimin bir serbest zaman etkinligi haline gelmesi, kentlerdeki alisveris merkezler,
miizeler, bianeller, carsilar gibi tiiketim deneyimlerinin artmasina neden olur. Bu gibi mekanlarin

mimarisi, tiiketimin gosteri ve teshir yoniine vurgu yapar; bunlar hep tiiketim gostergeleridir.
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Konulu parklar, alisveris merkezleri, hep karnavalesk ve zevke ickin durumlar 6rnekler. Bu tir
mekanlar, Grtn ve hizmetleri icinde ya da araciliklariyla aldigimiz yeni ortamlara géndermeler yapar.
Bu tir mekanlar, fantastik ortamlariyla titketmeye olanak saglayan, hatta bir anlamda buna zorlayan
yerlerdir. Ozellikle, kent kiiltiiriiniin simiile edilmis, gosterge bollugu, dolayistyla anlam bollugu ile
cevrili yapisinin, tiketim kiltirinin referanslart ile olusturuldugu-en azindan tiiketim kalttrinden
derin olarak etkilendigini- disiiniirsek, Chambers, bu gibi kentlerde yasayan insanlarin da bir ¢ok
acidan bu yapay ortamlardaki gosterge bollugunu emen karmasik bir gostergeler oyunuyla istigal
ettiklerinin diisintlmesi gerektigini séyler (Chambers, 1987: 1-2). Ritzer icinse kentin her yerinde
olan tiketim katedralleri olarak niteledigi alisveris merkezleri, eglence parklari.. fast food

restoranlari, kumarhaneler, vb., mekanlar, kentin tiketim kaltariyle olan iliskisinin gostergeleridir.

Ritzer'in tiketim katedralleri, faydact ekonominin unsurlaridir. Kent kiltiriyle yeniden
tasarlanmis ve Ozellikle kentlerin endustrilerden arindirtlip birer titketim merkezine donustiirdikee
70l ve 80 yidlardan baglayip, 90’ yillarda baskin olan egilimlerden biri, i¢ mekanin mimari
diizenlemelerinde ve simile edilmis ¢evrelerinde postmodernizmin bir ¢ok 6zelligini bunyelerine
dahil eden alisveris merkezleri, yaylma ve degisiklige ugramustir (Featherstone, 1996: 171). Bu
degisimlerin en 6nde gelen unsuru, bu mekanlarin ginimizde artik ‘alip-verme’ eylemi disinda,

insanlarin bos zaman etkinliklerine yerine getirebildigi sosyal paylasim alanlarina dontismesidir.

Kendisi de tiiketim iginde arzularin 6nemini vurgulayan Amerikali sosyolog George Ritzer,
%afes’ kavramindan yola ¢ikarak Lauren Langman’in yeni tiketim araglarindan birini -aligveris
merkezlerini- Neon Kafes’ olarak tanimladigini belirtir (Ritzer, 2000: 93). Langman, bu merkezleri
icinde her seyin -atmosferden insanlara sunulan ticari gosterilere kadar- denetlendigi yalitilmig
yapilar olarak gorir. Ritzer de konuyla ilgili, Langman’in alisveris merkezlerini fantezi -riiya benzeri
durumlarin dreticisi olarak gérmesine haklt bir deger kazandirdigini belirtir. Langman’in belirttigi
fantezi dikkanlarinin yaninda, bir bagka tiketim cenneti Drugstorelar, bollugun ve segimin
sentezinin yapidigi yerlerdir. Buralarda aligveris, nesnelerle iliski, bos zaman etkinlikleri ve bunlart
birlestirme olanaklart boyle etkinliklerde 6nemli bir yer tutar. Drugstorelarda kiltir sadece satisa
sunulmaz,  ‘iiltiirsiizlestirilir’. Metalarin  kendisi de kuiltursiizlestirilir, tilketim mallarinin
olusturuldugu genel etkinliklerin bir unsuru haline getirilir. Walter Benjamin de, metanin ruhu diye
bahsettigi olgudan bahsederken alisveris merkezleri tizerinde durur. Benjamin, endistriyel bi¢imin

gorsellikler kullanarak tiiketiciye anlamlar yaratilan bu yerleri kiltiriin yeniden yaratldigi yerler
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olarak goriir (Benjamin 1973: 55). Ayrica, bu tir yerlerde kultur, tiiketim nesneleriyle yapay bi¢imde
olusturulur. Benjamin bu olguyu kiltirtn fantagmagorik’ nitelikleriyle sergilenmesi olarak ifade eder.
Ona gore aldatict goriintiiler biitiint olan fantazmogori kullanim degerini engeller (Benjamin,1992:

22).

Burada tiiketimin, yasami ve insani etkinlikleri kusattig1, bunlarin birlestirici bi¢ime uygun
olarak zincir olusturdugu, toplumsal davranisin ayarlandigl, diizenlendigi durumlar s6z konusudur.
Boyle bakildiginda, alisveris merkezleri glintimiiz kent kilturlerinde pek ¢ok bakimdan yeni olan bir
toplumsallik bi¢imini ifade eder; buralar kapitalin geleneksel kurumlarindan farklt olarak
toplumsallasmanin ve bu sekilde birlikte olmanin farklt bir tur zaman gecirme, dinlence, eglence,
karsilama bicimlerinin sergilendigi bir ¢ekim alanudir. Kapitalist sistemin ekinleri olarak karsimiza
ctkan tiketim kiltirine has aligveris merkezleri gibi mekanlar araciligyla, tiketimde harcadigimiz
serbest zaman etkinliklerinin yogunlugu artmis, buralarda eglencenin, dinlencenin ve huzurun
o6nemi vurgulanarak daha verimli bir tiketim etkinlikleri zinciri yaratlmistir. Bu tip kapal, izole
tiketim mekanlarinin bahsettigimiz ‘yapay’ yapist, para ekonomisine ickin metropollerin kentsel
unsurlariyla olduk¢a uyumludur. Para ekonomisinin baskist altindaki glinimiiz metropolleri,
temelde degisen imgelerin ¢okluguyla, bu imgelerin akiskanhgr ve strekliligiyle sasirtict psikolojik
durumlar gosterir. Metropoller daha kiiciik alanlara goére, daha dizensiz, hizli, duyusal imgelerin
ritmik yasandigt yerlerdir. Buralardaki miibadelenin ¢esitliligi ve hizt nedeniyle, alisveris
magazalarinin basint ¢ektigi, magazalar, oyun parklar, eglence merkezleri, kumarhaneler, vb.

mibadele araclart 6nemli olmaktadir.

Aligveris merkezleri distntldiginde, ytzyilin ortalarinda oldugu gibi, tanimlanmus, tGrin
gruplarint barindiran parlak raflar, iriin gruplarina gore ayarlanmus belli renklerdeki reyonlar artik
kalmamis bunun yerine havali, kaotik, eklektik, degisken olan aligveris merkezlerinde aligverisler
yapilmaktadir. Bu ortam igerisinde, postmodern tiiketici, arttk bir ritiel olarak ihtiyagtan 6te zevk
icin aligveris yapmaktadir. Gunimiiz alisveris merkezleri, ziyaretcilerini “gelin isinizi, en kisa
zamanda zevkle yapin, ihtiyaglarini karsilayin ve kendinizi gerceklestirin mesajt ile karsilar (Brown,
1995: 12-33). Bu tip tuketim mekanlari, cocuklar ve buytikler icin farklt farklt eglence ve dinlence
mekanlari ile kategorilestirilmistir. Alisveris merkezleri, giindelik yasamin herhangi bir alanina iliskin
alisverislerin  (yazlik, kislik ya da piknik igin) rahatlhikla yapiabildigi, bu sirada tim dinlence
faaliyetlerinin rahatlikla yapilabildigi, bir taraftan cocuklarin oyun parklarinda zamanlarini

gecirebildigi, tiketim resitallerinin gerceklestirdigi panayirlardir (). Bu soylenilenler daha sonra
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analiz kisminda tzerinde duracagimiz gibi, tiiketim araglarinin estetik mantplasyonlar araciligiyla

gerceklestirilmektedir.

4. CAGDAS TUKETIM KATEDRALLERINDE ALISVERISIN
MIMARLIGI: “FORUM BORNOVA’NIN TOPLUMSAL
GOSTERGEBILIMIi”

4.1. Aragtirma Amaci, Kapsami1 ve Yontemi

Bu arastirmanin birincil amaci, tuketim etkinlikleri gerceklestirilirken alisveris merkezlerinde
toplumsal ideolojiye eklemlenmis tecimsel ideolojinin kendisini tasarim bigiminde nasil gosterdigini,
bu suregte alisveris merkezlerinin nasil aragsal bir islevi yerine getirdigini ortaya koymaktir.
Arastirmanin ikincil amact da, alisveris merkezlerinin kendisini kent tasarimina eklemleyen simtile
edilmis, gosterge bollugu, dolayisiyla anlam bollugu ile gevrili yapisinin, kentteki tiiketim kiiltirtinin
referanslart ile nasil birlestigini yorumlamaktir. Arastirmanin bir bagka amact ise, medya imajlart ve
gosteri toplumuna olan igkin ve basat kiltirtn etkisi altinda olan alisveris tecriibesinin gtindelik
yasamin estetiklesmesi ve bos zaman etkinlikleri icindeki konumunu agiklamaya calismaktir.
Belirtilen arastirma amaglart dahilinde, 6rnek olarak secilen bir tiketim mekaninin toplumsal
gostergebilimsel anlayistyla analizi gerceklestirilecektir. Bunun icin Izmir’de bulunan ve 2006 yilinda
hizmete acilan Forum Bornova alisveris merkezi rastlantisal yontemle analiz nesnesi olarak

secilmistir.

Arastirma kapsaminda s6z konusu bu aligveris merkezine ¢esitli kereler ziyaretler
gerceklestirilmis ve bu ziyaretler kapsaminda ses kayit cithazi ve fotograf makinesi de kullanilarak
cesitli gozlemler gerceklestirilmistir. Ses kaydinin pratik olmadigt durumlarda ise notlar alinip, bunlar
mumkin oldugunca ¢abuk degetlendirilmistir. Boylece ilk elden gdzlemler yapilmasi amaglanmus,
diger taraftan Gottdiener, Ritzer, Baudrillard, vd., gibi arastirmacilarin ¢alismalarindan
faydalandmistir.  Arastirma  kapsaminda, Gottdiener’in = gorusleri  dogrultusunda, —aligveris
merkezlerinde bulunabilecek gosterge sistemlerinin  olusmasinin, anlamin  biri  dizisel digeri
s6zdizimsel olan, birbirinden ayri iki anlam dizisiyle meydana geldigi kabul edilmistir. Bunlardan ilki,
kendisine has bir tasarim motifi bulunan aligveris merkezlerinin belli bir anlam ekseni etrafinda
kendisinin bir gosterge olmast durumuyken, ikincisinin anlami, alisveris merkezlerinin farkls

unsurlarinin diizdegismece yoluyla anlam tretme durumudur (Gottdiener, 2005: 128). Alisveris
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merkezlerinin yeni tiketim araglari olarak kabul nitelenen kendisine has bilesenleri, bu anlamlarla
iliskili olmaktadir. Belirtmemiz gereken bir baska nokta ise, Forum aligsveris merkezi analiz edilirken,
toplumsal gostergebilim prensibine uygun olarak mekanin gercek kent mekani karakteristikleri
acisindan da analiz edilecegidir. Bu noktada, amag ve kapsami bu sekilde ifade edilen arastirmanin
yontemi olarak belitlenen toplumsal gostergebilim yaklasiminin prensiplerini kisaca ifade etmek

istiyoruz.

Toplumsal gostergebilim anlayisi, bir yandan postmodern kdltiirde simgelerin roltne iliskin
onemli bir kuramsal yaklagim sunarken, diger yandan gundelik yasama uyarlanabilen durum
incelemelerine uygunluguyla c¢agdas toplum c¢o6zimlemesinde 6nemli olmaktadir. Toplumsal
gostergebilimin esas inceleme alani, her tirli reklam metni ve Baudrillard’in giindelik yasamin
nesneleri -olarak adlandirdigi arabalar, elektronik araglar, evler, alisveris merkezleri, kapali ¢arsilar,
moda ve benzerleri-arasindaki karsilikli etkileme gibi maddi kiltir olgular bulunmaktadir
(Gottdiener, 2005: 52). Toplumsal gostergebilim, glindelik yasamin baglami ve toplumsal baglam
icerisindeki anlamlama uygulamalari arasindaki eklemlenmeyi g6z Ontine alir.  Toplumsal
gostergebilime gore bitin anlam eklemlenmis ve kodlanmis boyuttan yikselir. Toplumsal
gostergebilimin temel bilgi-kuramsal yaklasimi, yananlamin dtzanlami 6nceledigidir. Hem tretilmis
nesnel dinyanin kendisi hem de onu anlamamiz, toplumsal uygulamalarin ve bunlarin
toplumsallasma stireglerinin goriintisleri olan kodlanmis ideolojilerinden kaynaklanir. S6z konusu bu
eklemlenmis boyut, toplumsal gostergebilimin ¢6ziimleme nesnesini olusturur. Bu model bir
anlamda, ideolojiyle bigimler arasindaki baglantinin bir soyutlanmasidir (Gottdiener, 2005: 49).
Kodlanmis ideoloji de salt gidumli iliskiler olarak var olmaz. Bu baglamda ideolojiler, toplumsal
diizen iginde gesitli gbrunts bicimi, etkilesimler, ¢esitli giindelik hayat unsurlart ve kiltiirel nesneler

olarak maddilestirilmistir.

Belirtilen kogullarda kultiirel géstergenin ayrismasinda gostergenin diizeyleri 6nemlidir. Bu
yapida, werik 9% eklemlenmis, cok boyutlu bir yapiyken, serik bigimi, bunun tersine uygulamada
kodlanmis toplumsal etkilesim ve simgesel davranislar yoluyla maddilestirilmis bulunan 6zel bir
ideolojidir. _Anlatim bigimi, belli bir ideolojiyi ifade eden 6zel bigimsel unsurlarken, anlatim t6zi,
kodlanmis ideolojileri yansitan, maddi olarak var olan nesnelerin kendisini ifade etmektedir. Bunun

yaninda her gosterge, dizimsel ve dizisel yapilarin s6z konusu oldugu bir anlamlama dizgesinin
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parcasidir. Her maddi nesne igin bir¢ok gbsterge treten ¢ok anlamliik, verili her kiltiirel anlatim
icin kodlanmis ideolojilerin pek ¢ok seklinin kesisimini icerir (Gottdiener, 2005: 52). Toplumsal
gosterge modelinde klasik gostergebilim araglart gosterilen ve gosterenden teskil olan gosterge, t6z

ve bicim olarak daha fazla parcaya boluinmustir.

4.2. Forum Bornova Aligveris Merkezinin Gostergebilimsel
Cozumlemesi

Burada gostergebilimsel analizi gerceklestirilecek olan ve tam adt ‘Forum Bornova Aligveris
ve Yagam Merkezi” olarak gecen Forum Bornova aligveris merkezi, Izmir Bornova’da 67 bin m?lik
bir alanda, 130 magaza, 21 restoran ve kafe, 3 bin kisilik otopark, 7 sinema salonu, kiitiphane ve sanat
galerisini igerecek olan bir kiiltir merkezinden olusan kendine has bir yapidir. 2006 yilinda hizmete giren
mekanin yilllk 10 milyonun iizerinde ziyaret¢i cekmesi beklenmektedir.! Forum Bornova,
Tirkiye’de mevcut bulunan alisveris merkezlerinden farkli bir tarzda insa edilmistir. Bu farkliligi
yaratan, Forum Bornova’ya eklemlenmis olan 6zel tasarim 6geleridir ve bu durum toplumsal

gostergebilimin ilgi alanindadir.

Baslangigla  birlikte, alisveris merkezinin toplumsal gostergebilimsel bakis —acisiyla
¢oziimlenmesi, aligveris merkezlerin yayginlasmasini kent dokusunda meydana gelen degisimin bir
tird olarak gorir. Alisveris merkezleri, hem bir ideoloji hem de maddi bir uygulama bigimi olarak
kapitalist ideolojisinin gostergeleri olma Ozelligini tasir. Bu gibi tiketim mekanlarinin mimarisi,
toplumsal gostergebilim icin kapitalist tiiketim kilturinin maddi ideolojisine eklemlenmis ‘anlatim
bicimi’dir.  Tiketim mekanlarinin mimari Gsluplart s6z konusu anlatim bigimleri tarafindan
stnurlandirilir. Bu tip yapilarin i¢ ve dis tasarimlart yaninda, kendilerini ¢evreleyen kent tasarimlart da
mevcut iktidar kurumlart ve kapitalin gésterge fonksiyonlari tarafindan etkilenir. Kulttrel degisime
baglt olarak geleneksel mimariden giinimiize ulagan anlayista yapilarin ait olduklart déneme has
cesitli tasarim ilkeleri, bunlarin igerik bicimleri’dir. Igerik bicimi, anlatim bigimini meydana getirecek
tasarim Ogelerini olusturan ve onu kapsayan bir unsurdur. Bu baglamda, giiniimiiz ¢ok bigimli ve
cok amach aligveris merkezlerinin hem akilcilastirilmis hem tiiketiciyi ‘btytleyen’ bicimsel 6zellikleri,
bu tip titketim mekanlarinin igerik bigimi tarafindan belitlenir. Alisveris merkezinin kendisi de bir

gosterge olarak kapitalist ideolojinin kar elde etme istegini somutlasan, bir anlamda bu istegi

4(Erisim:12 Ekim 2006 [www dokimani]. URL (http:\ \www.forumbotnova.com\basinview.phprid=2).
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‘maddilestiren’ bir anlatim t6zidur. Burada bahsettiklerimiz bir alisveris merkezini olusturan yapisal
ilkelerden ilkidir. Boyle mekanlarin ikinci bileseni ise, daha kapsayict bir kod olan ve tiketicilerin
buralari yorumlama bi¢imini belirleyen unsurlardir. Alisveris merkezleri, genis bir global tiiketim
agina baghidir. Medya imajlarini, gesitli tanitim ve promosyon pratiklerini icinde barindirir. Bu
baglamda, alisveris merkezlerinin anlamlart metinler arasi baglarla belitlenir. Bu tip yerlerdeki
magazalar, titketilen markalar ve ziyaretci hedef kitle ile titketimin hakimiyet alanindadir. Ttketiciler
bu alanlarda tiiketimi deneyimlerken bahsettigimiz bu iki bileseni birlikte algllamaktadir. Bu
calismada analiz 6gemiz olan Forum Bornova’da da, saydigimiz bu unsurlarin hepsi bir amag

dogrultusunda bir araya getirilmistir.

Forum Bornova, tasarim ozelliklerinden 6nce, ismiyle gostergebilimsel bir analize konu
olmaktadir. Mekanin ‘marka’ adi, tzerinde hassasiyetle dusuntlip karar verilmis, bilingli bir
tasarimdir. Soyle ki, bilinen ilk aligveris etkinlikleri, Misir-Hitit doneminde toplumun ¢ekim alani
olan tapinaklarin cevresindeki agtk mekanlarda yapilirken, alisveris etkinliginin bir mimari bigim
olmast ve kentin ayrilmaz bir parcast olmast durumu, Antik Yunan-Helenistik déneme aittir. Bu
donemdeki ‘Agora’lar ve Roma donemindeki ‘Forum’lar, ilk planli aligveris etkinligi olarak
tanimlanmaktadir. Forum Bornova alisveris merkezinin ad:t konulurken, bir yandan bu duruma
gonderme yapilirken, diger taraftan marka adina bir konseptle belitflenmis olan ve aligveris
merkezinin ana slogani olan ‘aligverisin ve yasam etkinliklerinin bulusma noktasr’ durumu
kastedilmektedir. Mekanin tasarim unsurlarina gectigimizde, Turkiye’nin ilk ‘bulvar’ alisveris
merkezi olma 6zelligi bulunan ayni zamanda bir ‘yeniden kurgulama’dir. Bizans’ta bir ticaret kenti
olan, 800 yillik bir ticari mimari mirast olan Izmirin kurgulanmis bicimidir’. Bir tiiketim alant olan
bu yapt temelde, kuruldugu kentteki trafik, sug, hava kirliligi, vb., negatif unsurlardan arindirilmis bir
kent merkezi simiilasyonudur®. Mekandaki tecimsellestirilmis tasartm unsurlari, kentleri olusturan
gesitli unsurlarin ticari bir amagla kendine 6zel bir mekan organizasyonu icinde bir araya
getirilmistir. Bu séylenilen pek ¢ok aligveris merkezi igin gegerli olsa da, Forum Bornova’nin tim

digerleri arasinda ayricalikli bir yeri vardir. Tipik bir ¢cok katlt alisveris merkezinde kentin pek ¢ok

5 Bizans sinurlart icinde ve Ipek Yolu tizerinde bulunan Izmir (Smyrna)’e mallar develerle getirilip, burada bulunan
hanlarda depolanir ve daha sonra Cenevizli tiiccatlar yoluyla satilirdi. Bugiin hala Kemeralti olarak adlandirilan bélgenin
bir ticaret merkezi olarak gelismesi de bu yillara dayanir. Hatta Kemeralt1 adini, bolgeyi bastan sona saran ‘arasta’ olarak
adlandirtlan kemetlerden almustir (Karatag, 2001:4).

6 Séz konusu simiilasyon kendisini baska aligveris merkezlerinde baska kopyalar olarak da gosterebilir. Ornegin, Istanbul
Atak6y Galleria aligveris merkezi, celik silindir borulati, yogun cam ve kristal kullanimi ile tasatlanmus vitrinleri ve
yetlesim Ozellikleri ile daha ¢ok bir ‘yiksek teknoloji kenti” simiilasyonudur. Metropol kentin merkez yogunlugunun
yeniden yaratimt gibidir Galleria.
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bileseni taklit edilebilir ancak, gercek kent mekanin ¢ekirdegi sokak, meydan, bulvar gibi unsurlarin
taklit edilmesi ¢ok zor olmaktadir. Forum Bornova bu acidan 6zel bir 6rnektir; ¢linki gercek
adlartyla Izmir kentinin bulvarlari, caddeleri, meydanlari, tas kaldirimlari, mimari Gslubu, bitki
oOrtiist, birebir taklit edilmistir. Bu noktada, mekanin tasarim unsurlarinin aynntilarina girerek,

alisveris merkezi motifi tizerinden buranin dizisel ve s6zdizimsel anlamlarini tartismayt amacliyoruz.

Forum Bornova aligveris merkezi, bir banliyé olarak kiiciik bir Ege koyunun sicak
atmosferinde bir bulvari resmediyor. Bu merkez, Ege mimari 6zelliklerini yansitan bir Gslupla iki
ayrt bulvar, bulvarlart birbirine baglayan meydanlar ve dért ayrt sokaktan olusmaktadir. Izmir’i ifade
eden simgelerden yola ¢tkan, bulvardaki sokaklara ve meydanlara Ahmet Pristina Meydani, Deniz
Yidiz1 Bulvar, Yalicapkini, Efeler, Narcicegi Sokagt gibi adlar verilmistir. Alisveris merkezlerinde
bulunan magaza dukkanlari, tek katlh Bodrum tipi tas evlerden olusmaktadir. Bu diikkanlara, sanki
onlar bir bulvarin evleriymis gibi numaralar verilmistir. Burada bu bigimle, bir ‘ikonik taklit’ cabast
gortliyor. Ashinda bir bulvara ait olan unsurlar, alisveris merkezlerinin tekbi¢imliligini kirmak icin
potansiyel ziyaretci kitlesinin tamidigt ‘bulvar gostergeleri’yle birlestirilmistir. Bir sekilde farkli bir
tasarim motifi saglanarak tiiketici fantezilerini koriikleyen ve onlart saran gostergeler elde edilmistir.
Bu séylediklerimize paralel olarak, Forum Bornova’da gérdigimiiz yer yer kopriler ile birbirine
baglanmis dinlenme alanlari, gevre diizenlemeleri ile Izmir'in dogal ortamima uyum saglamis
palmiyeleri, 6zgiin ¢esme ve goletler, ahsap pergola ve tenteler, yiizen gezen gostergeler olarak bir
‘anlam ithali” gerceklestirmektedir. Bu ylizden egemen gostergeler bir similasyonu ifade etmektedir.
Bu 6zel carst, tamamen Ege mimarisiyle insa edilmis bir Izmir bulvarinin taklididir. Burada idealize
edilmis bir Ege bulvarina olan 6zlem, iliskilerin belki de en karmasiklastigi, yabancilagsmanin en

yogun yasandigt yerlerden biri olan bir tiiketim merkezinde canlandirilmstir.

Aligveris merkezinin dizimsel boyutuna baktigimizda, mekanin dahili tasarim unsurlarinin,
tiketimi verimli kilmak icin bir araya getirildigini goruyoruz. Alisveris merkezlerinde tasarim
mithendisligi araciligiyla, tiketimin denetim altina alinmast amaglanir. I¢ mekanin tasarim biciminin
islevselligi, mallar her ne kadar maddilestirilerek goriintr kilinsa da, ayni zamanda bu deneyimin
‘almak’ ve ‘vermek’ten daha 6te bir sey oldugu konusunda potansiyel tiketiciyi motive etmekle
ilgilidir. Alisveris merkezinin birlestirici kodu olan igerik bigimi, islevsel olarak tasarlanmis bicimsel
unsurlari ifade eden anlatim bicimini olusturacak 6zel tasarim anlayisint olusturur. Bu noktada, bir
alisveris merkezi icindeki butiin diikkanlarin genel konseptlerde, mekanin anlatim bigimini tutarlt

kilacak bir takim diizenlemelere gittiginin bilinmesi gereklidir. Bu durum, bazi alisveris
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merkezlerinde, dikkanlarin kontratlarinda bile yazihidir. Gottdiener (2005: 130)’dan yola ctkarak
tiiketim ideolojisinin ana kaynaklarindan biri olan Forum Bornova aligveris merkezinin icerik bigimi

modelinin olusumu asagidaki semayla aciklanmaya caligtmistur:

To6z Toplumsal Ideoloji
Icerik Bicim Forum Bornova’nin Tasarim Bicimi
Gosterge: = =
Anlatim Bicim Tasarim Sablonu
Toz Forum Bornova’nin Morfolojik Unsurlari

Sekil 1. Forum Bornova nin mimari gostergesinin ayrastirilmast

Mimari tslubu ne olursa olsun diger aligveris merkezleri gibi Forum’da da her ne kadar
kiltirel bir olusum sbz konusuysa da, bunlarin anlamini belifleyen kod kiltir degil, tecimsel
amaglar ve uretim-tiketim motorunun dénmesi icin gerekli olan kapitalist birikimdir. Forum
Bornova aligveris merkezinin mimari vizyonu oldugunu soyleyebilecegimiz, onun ‘kentle
uzlasabilme ¢abast’, onun tecimsel amagclarint gizleyen bir 6rtii gibidir. Bir baska deyisle, toplumsal
gostergebilime gore, Forum™un igerik tézi olan tiketimcilik ideolojisinin gizlenmest icin yaratilmus,
alisveris merkezi motifini gésteren bir dizidir. Bu durumda, Forum Bornova her ne kadar, Izmir’in
kentsel-sosyolojik dengesinin korundugu, boélgenin tas evlerinden olusan i¢ mekanlarin da,
palmiyeler, ahsap pergola ve tenteler, 6zgiin cesmeler gibi kente Ozgii dahili tasarim Ogeleriyle
canlandirildigy, dogal 1s1kla aydinlatilan, kentin tasarim butiinliigiint saglandigi bir bicim de olsa, asil
hedefi, bu sekilde tecimsel islevleri acisindan rasyonelligi yakalamaktir. S6z konusu rasyonellik,
mekanlarin mimarisi ve i¢ tasartm unsurlart araciigryla- vitrin dizeni, alisveris koridoru, 6rnek
gosterimler, gesitli peyzaj unsurlari, vb.- tiketimi kolaylastirirken, diger taraftan karnavalesk ve
zevke igkin bi¢im yaratarak fantastik ortamlariyla tiiketmeye olanak saglamaktadir. Buradan
hareketle, Forum’™un tasarimi ve dizenlenmesi, miusterilerin miimkiin oldugunca daha fazla

buralarda zaman gecirmesi amactyla gerceklestirilmistir.
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Bu soylenilenle iliskili olarak, Forum Bornova’da mekana eklemlenmis olan tasarim
uygulamalarina baktigimizda, mekanda dagilimlari dogrusal bir ¢izgi tizerinde ilerleyen ¢ok sayida
baglanti noktasinin oldugu gézlenmektedir. Bunun yaninda, misteri dolasim alaninin tek bir ana
cizgi Uzerinde U¢ farkli meydanla birbirine baglandigini ve mekanin bu sekilde tiketimi
kolaylastiracak yonlendiricilik 6zelligini kazandigini gérmekteyiz. Forum’un bulvarlarindaki yollar,
trafik isaretleri, duvarlar, havuzlar, képriler, cigeklikler ile beliflenmis, ayrica dolambagli ama
belirgin kilinmis bir trafikle ara sokaklardaki magazalar da meydanlara baglanmistir. Bahsedilen tig
buyik meydan tim bu sokaklarin merkezinde olup, mdusteri ‘dagiim’’ bu meydanlardan
yapimaktadir.  Bunun islevi, bir sekilde tiiketicinin alisveris merkezinde harcadigt zamani
arttirmakken, diger taraftan onlarin magazalara ulasimin kolaylastirmaktir. 1§levsel]igi burada
belirtilen Forum Bornova’nin mekan karakteristigi agisindan sematik gériintimi ise, Sekil 2’deki gibi

olmaktadir:

Sekil 2. Forum Bornova’nin mekan karakteristikleri agisindan analizi

Forum’un mekan karakterinde ifade etmeye calistigimiz duzenlemeleri, gercek kentsel
tasarimla da uyumlu olmaktadir. Gergek bir kentte de, meydanlar, yollarin birlesim alanlart kentin
sosyal etkilesim alani olma 6zelligi gosterir (Lynch, 1960). Bunun yaninda, kent organizasyonunda

meydanlar, caddeler, kavsaklar gibi bileske noktalari, kentte yasayanlarin mekan oryantasyonunu
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glclendirici unsurlar ve kullanicilarin mekani okumak igin referans noktalaridir. Mekanda yollarin
ardistk olarak birbirine baglanmasi, tiiketimi kolaylastirict bir unsur olmasit amactyla yayalarin
hareketini ve hareketin islevselligini saglamaktadir. Bununla ilgili olarak, Tablo 1’de gosterilen
Lynch’in tablosu (siniflandirilmast) kent mekanlarinin gesitli bilesenlerinin, alisveris mekanindaki i¢
tasarim bileseni olarak kullanilip, bir ‘kent mekant algis’'nin nasil yaratildigint géstermek agisindan

onemlidir (Lynch, 1960).

Tablo 1. Alzveris merkezi igerisindeki fkent mekan: bilesenleri
Kent Mekan Kent Mekanm Aligveris Merkezi
Bilegenleri
Digim noktalar Meydanlar Toplayict alanlar
Sinirlar Yapi cepheleri Magaza cepheleri/vitrinler
Yollar Cadde ve sokaklar Musteti dolasim alanlari
Bolgeler Farkli islevsel bolumler Musteri bolgesi/servis bolgesi
Referans noktalart Antt, vb. 6geler Buytuk magazalar,

peyzaj 6geleri

Bunun yaninda, tiketimin zaman acisindan denetimini saglamak icin akilct yaya koridorlar,
farkli otopark girisleri, ti¢ bin kisilik otopark, cesitli noktalardan klasik ve yiriyen merdiven
imkanlari mekanin sirkillasyon etkinligini arttirmaktadir.  Bahsi gecen bu klasik ve yiriyen
merdivenlerle ulasilan ‘food court’ olarak adlandirabilecegimiz kafe ve restoran bolimu de, mekanin
akiler tasariminin bir parcasidir. Forum Bornova’da restoran ve kafe boliimi, ‘roof garden’ olarak
dustnilip ayr bir platforma toplanmistir. Merdivenlerle ¢ikilan bu teras restoranlari, ziyaretgilerine
tepeden kugbakist olarak alisveris merkezinin caddelerinde, meydanlarinda yiirtiyen kalabaligt izleme
imkant yaratir ki, bu onlar i¢in sanki kamu mekanint disaridan izlemek gibi bir eglence olmaktadir.
Boylece mekan ‘tikettirmek’ gibi asli islevini yerine getirirken, diger taraftan, sanki bir Ege
kasabasini tekrardan yaratarak farkli bir deneyim sunar. Forum’un yemek yeme alanint ayri bir
platformda toplama karari, aligveris merkezlerinin islevsel ¢esitliliginin sonucudur. Tipik alisveris
mimarisinde, alisveris dist etkinliklerin, alisveris alant disinda konumlandirilmast tiketicinin dikkatini

tamamen aligverise vermesini saglamak amaciyladir. Aligveris alant disindaki islevler ise tiiketiciyi
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alisveris merkezlerine toplama amacini gerceklestirmektedir. Yer gerekliligi ve verimlilik ilkesi
dustunilerek yerlestirilmis pek de rahat olmayan iskemleler ise, siirekli musteri sirktlasyonunu
saglamak amaciyla gerceklestirilmis, miimkiin oldugunca ¢ok insanin strekli olarak yemek yemesini

amaglayan bir baska akilct tasarim 6gesidir.

Diger pek ¢ok alisveris merkezinde oldugu gibi, Forum Bornova’da da bu mekan gruplart
birbirinden ayrt distintlmesine ragmen, bu mekanin mimari Gslubundan kaynaklanan bir farklidik
s6z konusudur. Burada, Forum Bornova’nin mimarisinde saglanan yapisal (striktiirel) saydamliktan
bahsediyoruz. Bir mekanda yapisal saydamlik saglanmasi demek, mekanin canlandirdigi kent
tasariminin dahili bir 6gesi, gorsel bir uzantist olmast anlamina gelmektedir. Mekanin saydamlik
diizeyinin yiiksekligini, bir Ege kenti simiilasyonu olan Forum Bornova’nin biitintinde oldugu gibi,
ayrt bir platforma kurulan yemek yeme bolimiinde de gérmekteyiz. Yazlari tamamen agik olan,
kislart tentelerle kapatilan ve béylece dogal 1s181n ve dis dinya algisinin korundugu bu mekan, bu
sayede Ozel bir bicim halini alir. Bu sekilde, klasik aligveris merkezlerinde insanlarin “zaman ve dis
diinya’ algisint zayiflatan, kapali, birbirini tekrar eden ve saydamligin terk edildigi mimari bicimden
uzaklasilmistir. Forum Bornova boylece, her ne kadar gosteri kilturtinin etkisinde olarak bir
temasa-teshir yapisina sahip olsa da, fiziksel ve soylemsel saydamlik ilkesini gerceklestirerek kentin

icinde ‘erimeyi’ bagarmustir.

Guntimtizde her seyi icinde barindiran alisveris merkezlerinin bir 6rnegi olarak Forum
Bornova’nin sahip oldugu tek imkan yemek yeme ortamlari degildir. Forum Bornova’da icinde
cocuk oyun platformlarinin oldugu 7 yasindan kiigiik ¢ocuklar igin hazirlanmis bir sinema salonu
bulunmaktadir. Ayrica, ¢ocuklar icin farkli oyun parklari, magaza i¢i oyun alanlart ve hatta ‘Borni
Bornova’ adr altinda bir ¢ocuk kuliibi bulunmaktadir. Kuliipte, atolye ¢alismalari, kukla tiyatrosu,
animasyon gosterileri, sokak oyunlari ve daha birgok aktivite yer almaktadir. Onemli bir ayricalik
olarak, bir anfi tiyatro ve kiltiir merkezine sahip olan Forum, her tiirlii egitim-eglence-sanat icerikli
organizasyonlart gerceklestirmeye musaittit.  Bu bahsedilenler de, aligveris merkezlerinin akilct
tasarimlarinin bir parcasidir. Bu gibi islevsel mekan gruplar sayesinde, alisveris merkezleri
ginimiizin sosyallesme ve topluluklar icin bir bulusma alani durumundadir. Emekli insanlar
birbirlerini gormek icin, gengler alisveris yapip film izlemek icin, isadamlari is yemekleri icin alisveris

mekanlarina gitmektedir.
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Algveris merkezlerinin en 6nemli dizimsel boyutlarindan biri, icindeki gosterge sistemleridir
(Gottdiener, 2005: 138). Bu gostergeler, gostergebilimsel olarak ayrica bir metinlerarasilik durumunu
ifade eder. Buralarda evrensel gostergeler olan markalar, medya imajlari, mimari, pazarlama ve
tutundurma bigimleri tiiketim toplumu ¢atisinda birbirine girmistir. Alisveris merkezlerine anlam
katan bir baska unsurdur bu. Bahsedilen anlam halesinde, magazalarin dahili gostergeleri olan
indirimleri, gecerli olan kredi kartlarini, taksit imkanlarini ve diger bazi avantajlart gésteren logolar,
uygun miusterileri hedef alir. Bu g6stergeler bir yandan biitge sinirliliklarint ifade eder. Zaten her biri
markalasmis tGrtinleri satan magazalarin boylece her biri gosterge olup, pek cogu tiiketicinin bireysel
hafizasinda zaten yer almistir. Ne de olsa her marka bir gstergedir alisveris merkezleri de bu agidan
yuzen gezen gostergelerin doluluguyla tanimlanir. Bu nedenle, alisverise gelen tiiketicinin bilissel
hafizalari, aligveris merkezlerine gtindelik deneyimlerinden taginir. Alisveris arzusunun baslangicin
gindelik hayatta aramak gereklidir. Arzunun nesnesi markalar, gostergeler zaten bellidir. Béylece,
Forum Bornova gibi biiytik alisveris merkezleri daha buytik bir gostergeler sisteminin vitrini, diger
bir deyisle biyiik bir reklam mecrasidir. Bu tip tiketim mekanlarinin vitrinlerinde — bulunan
markalar, s6z konusu mekanin sinifini belirler. Burada bahsedilen sey, alisveris merkezlerinin
cogunlukla sosyo-ekonomik statii endeksine gore gesitlendigi ve katmanlastigidir. Bazi aligveris
merkezleri yiksek sinifa, bazilari orta ve alt gelir dizeyi grubuna seslenir. Bu bir tiir uzmanlagmadir.
Analiz 6rnegimiz Forum Bornova bu baglamda, icinde barindirdigi Guess, Lacoste, Cacharel,
Calvin Klein, Pierre Cardin, Pull&Bear, Diesel ve Spazio gibi yiiksek prestijli markalarin iginde
bulundugu 130 magazalik, yiiksek sinif bir aligveris mekanidir. Diger taraftan, 6rnek olarak, Real,
Maxi veya Ozdilek gibi magazalar, daha ¢ok orta smnifa hitap eder. Dolayistyla, bu tip aligveris
merkezlerinde Forum’da bulunan yiiksek prestijli bir butik markasini bulmak zor olacaktir. Bu

stniflandirma, kuskusuz alisveris merkezinin i¢ ve dis tasarim 6gelerini dogrudan etkilemektedir.

5. SONUC

Gunimuzin ¢ok merkezli metropolleri, kent mekaninin tecimsellestirildigi, kent alaninin
uretim-tiketim eylemlerine gore ayristirildigy, gindelik yasamin titketim tizerinden denetlendigi, hem
rasyonel hem akil dist bir Orgiitlenmenin séz konusu oldugu, post-fordist bir tasarimdir.
Metropollerin farkli bélgelerinde kurulan ¢ok amach alisveris merkezleri, ge¢ kapitalizmi ya da
tiketim kiltirtinin hegemonyasini yasadigimizin iddia edildigi bu dénemin en 6nemli tiiketim aract

konumundadir. S6z konusu mekanlar da, tiiketiciyi denetim altina alarak tiketimi kolaylastirmak
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amactyla rasyonel olarak tasarlanmis, 6zel tasarimi unsurlarini icinde barindiran islevsel bir bicimdir.
Aligveris merkezinin ana tasarim 6gesi, temelde tuketime ickin gesitli gostergeleri bir araya getirip
karistirmast ve sOz konusu bu gostergeleri, kiiresel tiiketim aglarina baglayacak ‘birlestirici’ unsur
olmasidir. Basarilh tasarimlar genellikle belli bir simtilasyon mantigiyla, bazen ytksek teknoloji triini
bir kenti, bazen bir retro tarzi, bazen 6zel bir atmosfer ye da metropolt taklit ederek cesitli
Ozlemleri islerler. Analiz Orneginde de gercek kent mekanmn bir takim unsurlarnmn yeniden
kurgulama yoluyla taklit edildigi ve kentin karmasik, sorunlarla yukli organizasyonunun izole ve
steril bir ortamda tekrardan yaratildigi goriilmustir. Analiz 6rneginde, kentin mekan organizasyonu
taklit edilirken, 151k, renk ve gbrinti unsurlarinin yapay bir sekilde gercege yakin olarak organize
edilerek, ‘gercek kent yasamr’nin taklit edildigi gézlense de, yine de mekanin gercek kentin islevsel
ve secenekli gesitliliginden uzak, ziyaretcilerini salt tiiketmeye yonlendirmeyi amaglamis akiler ve
mekanik bir bi¢im oldugu vurgulanmustir. Bu séylediklerimize ragmen, Forum Bornova’nin mimari
tasarimlariyla bilinen klise anlamdaki aligveris merkezlerinin disinda, kent tarihine ve kent tasarimina
uyum saglamis, insan-kent-mekan ti¢geninin bagariyla kurgulandigy, 6zel ve alternatif bir bigim

oldugu ileri strilmustir.

Arastirmada, aligveris merkezlerinin her yastan insanin gesitli toplumsal nedenlerle tiketim
esliginde bir araya toplandiklart bir yari-kamu mekant oldugu savunulmustur. Incelenen 6rneklerden
de gorilebilecegi gibi, alisveris merkezlerinin farkli tir bir zaman gecirme, dinlence, eglence,
karsilasma bicimlerinin olustugu bir cekim alant vardir. Insanlar buralarda daha énceden edindikleri
tiiketici deneyimlerinin olusturdugu bilissel tecriibelerle, alisveris mekanini, insanlart ve urtinler
tecribe ederler. Forum Bornova da oldugu gibi, her seyi icinde barindiran aligveris mekanlari,
eglence alanlari, video salonlari, sinemalar, yemek yeme alanlart ve masaj alanlart ile ¢evrilmis bir
eglence ve dinlence ortaminda tiiketicilik deneyimlerini yasarlar. Bu sekilde, aligveris merkezi
deneyiminin bireyi tiiketimci bir benlik bi¢imine soktugu ve birer yari-kamu alant olan bu
mekanlarda tiiketicinin, giindelik yasamin sorunlarindan, calisma kosullarinin agirhigindan ve

metropolun diger bircok sorunundan siyrilarak, yari diigsel bir durum yasadigr diistiniilmektedir.

Aragtirma kapsaminda, alisveris merkezlerinin ayrica metinlerarast niteligi s6z konusu
edilmigtir. Bagat kiltiriin etkisi altindaki alisveris tecriibesi, medya imajlari, reklamcilik ve gosteri
toplumuna ickin bir bicimdir. Tiketicinin alisveris tecriibesi béylece hegemonik bir bask: altinda

olmaktadir. Alisveris etkinlikleri ayrica, tiketici fantezilerini ve gundelik yasamin buytlenmesini
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icerir. Bu sekilde tiiketici olarak donisturulmis benligin, bilissel olarak hazir geldigi alisveris
merkezinde, tuketim i¢in olusturulmus tasarim sablonunun i¢inde, tiketim kiltiriintn ideolojisinin
icerik bicimi ile karismis olan alisveris merkezini deneyimledigi distiniilmektedir. Anlatilan siireg
sonunda, alisveris merkezlerinin tiiketimi daha etkin kilan ‘fantazmagorik’ bir bigim haline geldigi ve

boylece kendisinin bir yan anlama déntstigl vurgulanmustir

Konuyla ilgili bundan sonra yapilacak calismalara katki olmasi agisindan son olarak
belirtilmesi gereken bir nokta bulunmaktadir: Giniimiiz tiketim etkinliklerinin neredeyse besigi
olan alisveris merkezleri gibi akilci, fantastik, cok bicimli ve ¢ok amaclt bir yapinn tartisildigt bu
calisma, tartistigi konunun genis, karmastk ve muglak yapisindan kaynaklanan belli yontemsel
sorunlarla ¢evrilidir. Nitekim, daha 6nce bu konu paralelinde ¢alisan ve c¢alisma boyunca
arastirmalarindan yararlandigimiz Ritzer, Gottdiner, Kellner, Langman ve Jameson gibi kuramcilar,
benzer bir yontemsel zorlugun varligindan bahsetmislerdir. Bu ¢alismada da, 6zellikle derginin sayfa
gereklilikleri ve konunun zorlugu nedeniyle tek bir 6rnek tizerinden ayrintili bir kuramsal inceleme
ve detaylt bir gostergebilimsel analiz gerceklestirilmesine ragmen, 6zellikle 6rnegimizi olusturan
alisveris merkezinin bahsedilen tiiketim araglarindan sadece bir tanesi oldugu distntlirse, konunun
dogasindan kaynaklanan zorluklarin Gstesinden gelebilmek ve konuyu daha fazla agabilmek icin
oyun parklar, fast-food restoranlari, tematik oteller, kumarhaneler, vd., tiketim araglari tizerinde

gergeklestirilecek analizlerin gerekli oldugu diistintlmektedir.
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